REGULAMIN KONKURSU ,,Miasto przyjazne dla ludzi”

§ 1 Postanowienia ogdlne
1.1 Niniejszy Regulamin Konkursu okres§la warunki na jakich prowadzony jest Konkurs pod nazwg
»Miasto dla ludzi” (dalej zwany ,,Konkurs”).
1.2 Przed przystapieniem do Konkursu kazdy Uczestnik powinien zapozna¢ si¢ z postanowieniami
niniejszego Regulaminu Konkursu. Przystepujac do konkursu, Uczestnik zobowigzuje si¢ do
przestrzegania postanowien Regulaminu. Naruszenie przez Uczestnika tego zobowigzania stanowi
podstawe odmowy wydania nagrody.
1.3 Organizatorem Konkursu jest jest KOMSERWIS Spolka z ograniczong odpowiedzialnos$cig z
siedziba w Trzebini przy ul. Wyspianskiego 7 wpisang do rejestru przedsigbiorcow prowadzonego
przez Sad Rejonowy dla Krakowa Srédmiescia w Krakowie Wydziat XII Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego pod nr: 0000300444, o NIP: 6282190580, o REGON: 12069509300000, o
kapitale zaktadowym: 50.000 zt, zwana dalej ,,Organizatorem”.
1.4 Fundatorem nagrod w Konkursie jest jest KOMSERWIS Spotka z ograniczona
odpowiedzialnos$cia z siedzibg w Trzebini przy ul. Wyspianskiego 7 wpisang do rejestru
przedsigbiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Krakowa Srodmiescia w Krakowie
Wydziat XII Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod nr: 0000300444, o NIP:
6282190580, 0 REGON: 12069509300000, o kapitale zaktadowym: 50.000 zt, zwana dalej
,,Fundatorem”.
1.5 Konkurs jest zarzadzany, obslugiwany i organizowany na terenie Rzeczypospolitej Polskiej.
1.6 Organizator zachowuje prawo do moderowania i1 usuwania wypowiedzi wulgarnych,
obrazliwych i/lub naruszajacych dobre imi¢ Organizatora.
1.7 Organizator informuje, ze Konkurs nie jest organizowany z udziatem, ani tez sponsorowany czy
wspierany przez wlasciciela serwisu spolecznosciowego Facebook. Facebook jest znakiem
towarowym zastrzezonym przez Facebook Inc., jego uzycie na potrzeby niniejszego Konkursu
nastgpuje zgodnie z postanowieniami regulaminu serwisu spoteczno$ciowego Facebook.

§ 2 Definicje

2.1 Konkurs - Konkurs pod nazwga ,,Miasto przyjazne dla ludzi” organizowany przez Organizatora,
w okresie 1 na warunkach okreslonych w tresci Regulaminu oznacza stworzenie tekstu zgodnego z
zasadami konkursu.

2.2 Regulamin — Regulamin Konkursu, okreslajacy zasady 1 warunki przebiegu Konkursu oraz
prawa i obowigzki Organizatora i Uczestnikow Konkursu.

2.3 Facebook — internetowy serwis spotecznos$ciowy.

2.4 Fanpage — profil pod nazwa ,,Pigkno przestrzeni z Komserwis” znajdujacy si¢ w serwisie
Facebook pod adresem: www.facebook.com/komserwis.

2.5 Fan — uzytkownik serwisu Facebook, ktory przez kliknigcie funkcji natywnej ,,Lubi¢ to” na
Fanpage ,,Pickno przestrzeni z Komserwis” uzyskat status Fana.

2.6 Zgtoszenie konkursowe — tekst umieszczony pod postem konkursowym lub pod artykutem
konkrsowym na stronie komserwisblog.pl

2.7 Uczestnik Konkursu — Uczestnik Konkursu, ktory spetnia warunki okreslone w § 4 Regulaminu
oraz wystat Zgtoszenie Konkursowe.

2.8 Komisja Konkursowa — powotana przez Organizatora Komisja, czuwajaca nad poprawnym
przebiegiem Konkursu, realizujaca wszelkie powierzone jej przez Organizatora zadania zwigzane z
organizacja Konkursu, w tym w szczego6lnosci wytaniajagca Zwycigzcow Etapow Konkursu.

§ 3 Czas trwania Konkursu

3.1 Konkurs rozpoczyna si¢ 4.03.2020, a konczy 17.03.2020 o godz. 23:59.
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3.2 Ogtoszenie wynikéw Konkursu przewidziane jest do 23.03.2020. Laureat zostanie
poinformowany o wygranej za pomocg komentarza lub wiadomosci prywatnej na profilu Facebook
1 za pomocg komentarza na blogu.

§ 4 Uczestnik Konkursu

4.1 W Konkursie, przestrzegajac postanowien niniejszego Regulaminu, moze bra¢ udziat kazdy
internauta bez wzgledu na wiek, ktory posiada wilasne, rzeczywiste, osobiste konto w serwisie
spoteczno$ciowym Facebook. Co za tym idzie, jeden uzytkownik nie moze zgtosi¢ pracy z wiecej
niz jednego konta. W konkursie nie mozna zglasza¢ prac z kont fikcyjnych.

4.2 Uczestnicy maloletni biorg udzial w Konkursie za zgoda jednego z rodzicow lub innego
opiekuna prawnego, ktory wyraza zgodg¢ na publikacje materiatow w momencie zakwalifikowania
do procesu oceny tekstu.

4.3 W Konkursie nie mogg bra¢ udzialu pracownicy Organizatora oraz innych firm
wspolpracujacych przy organizacji i przeprowadzaniu Konkursu, ani czlonkowie najblizszej
rodziny pracownikow tych podmiotow, czyli wstepni, zstepni, rodzenstwo, matzonkowie,
rodzenstwo matzonkdw, rodzice matzonkéw oraz osoby pozostajace w stosunku przysposobienia.
4.4 Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest zapoznanie si¢ z postanowieniami niniejszego
Regulaminu i jego akceptacja (w razie watpliwosci uznaje sig¢, iz przestanie pracy na Konkurs jest
roOwnoznaczne z bezwarunkowg akceptacja niniejszego Regulaminu).

4.5 Naruszenie Regulaminu powoduje utrate prawa uczestnictwa w Konkursie oraz utrat¢ prawa do
otrzymania jakiejkolwiek nagrody.

§ 5 Zasady zgloszenia i uczestnictwa w Konkursie
5.1 Zadaniem Uczestnika Konkursu jest umieszczenie Zgloszenia konkursowego czyli tekstu pod
postem konkursowym dostgpnym na Fanpage ,,Pigkno przestrzeni z Komserwis” pod adresem:
http://facebook.com/komserwis oraz pod artykutem konkursowym dostepnym a blogu Komserwis
pod adresem: http://komserwisblog.pl. Komentarz powinien by¢ zgodny z zadaniem konkursowym,
ktoére brzmi: ,,Napisz jakie polskie miasto jest Twoim zdaniem ,,przyjazne dla ludzi” i dlaczego inne
miasta powinny bra¢ z niego przyktad. Swoja odpowiedz wyslij na adres media@komserwis.pl oraz
umie$¢ w komentarzu pod tym postem”.
5.2 Trzy nagrody zostang przyznane autorom najciekawszych prac, wedlug uznania Komisji
Konkursowe;.
5.3 Konkurs realizowany jest nastepujaco:
a) Od 4.03.2020 do 17.03.2020 do godziny 23:59 Uczestnik Konkursu moze doda¢ swoje
Zgloszenie Konkursowe.
b) Po zakonczeniu przyjmowania Zgtoszen Konkursowych Komisja Konkursowa dokonuje
weryfikacji Zgtoszen Konkursowych, a nastepnie wytania 3 wyrdznione zgtoszenia.
5.4 Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za materialy i tre$ci zamieszczone przez
uzytkownikow na stronie Konkursu, jak réwniez za roszczenie osob trzecich podniesione w
zwiazku ze zgloszeniem przez Uczestnika zdjecia niebedacego jego autorstwa i tamigcego prawa
0sob trzecich.
5.5 Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji formalnej Zgloszenia. Uczestnik zostanie
wykluczony z Konkursu w razie stwierdzenia, ze nie jestem autorem Zgtoszenia lub gdy Zgloszenie
narusza postanowienia niniejszego Regulaminu. O wykluczeniu rozstrzyga organizator wedtug
SW0jego uznania.
5.6 W Konkursie mozna zglasza¢ tylko Zgtoszenia Konkursowe spetniajace wymogi okreslone w
poleceniu konkursowym. Zgtoszenia, ktore nie bedg spetnia¢ tego wymogu, nie beda brane pod
uwage w selekceji prac podlegajacych ocenie Komisji Konkursowej oraz zostang usunigte.
5.7 Poprzez wystanie Zgloszenia Konkursowego do Konkursu Autor o§wiadcza, ze przystuguja mu
petne prawa autorskie (w szczegdlno$ci osobiste i majatkowe prawa autorskie) i prawa pokrewne
do tekstu.
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5.10 Uczestnik moze zrezygnowac z udziatu w Konkursie poprzez wyslanie e-maila na adres
media@komserwis.pl z informacjg o takiej rezygnacji.

§ 6 Rozstrzygniecie Konkursu i nagrody
6.1 Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z Konkursu Zgloszefn konkursowych, ktore
s sprzeczne z dobrymi obyczajami. W szczegdlnosci przyczyng wykluczenia Zgtoszenia
konkursowego moze by¢:
- zawarcie tresci, ktora nie jest zwigzana z tematyka Konkursu i ktora moze stanowi¢ reklame
podmiotdéw innych niz Organizator Konkursu;
- zawarcie tre$ci naruszajacej prawo badz godzacych w dobre obyczaje, ktory moze naruszaé
ogolnie przyjete normy moralno$ci, w szczegdlnosci obrazac uczucia religijne, stanowi¢ wyraz
dyskryminacji, zawiera¢ tresci wulgarne, obrazliwe itp.
6.2 W Konkursie zostang przyznane nagrody w postaci:
1. Wyrdznienie 1 — Ksigzka ,,Miasto dla ludzi” o wartosci 89 ztotych brutto (stownie: osiemdziesiat
dziewie¢ ztotych brutto).
2. Wyrdznienie 2 — Ksigzka ,,Dobrze nastrojone miasto” o wartosci 49 ztotych brutto (stownie:
czterdzie$ci dziewig¢ zlotych brutto).
3. Wyrdznienie 3 — Ksigzka ,,Miasto na plus. Eseje o polskich przestrzeniach miejskich” o wartosci
39.90 ztotych brutto (stownie: trzydziesci dziewig¢ ztotych brutto, 90/100).
6.3 Nagrody zostang wydane zgodnie z przepisami Ustawy o podatku dochodowym od os6b
fizycznych z dnia 26 lipca 1991 r. (Dz. U. z 2000 r., Nr 14, poz. 176). W przypadku nagréd, ktorych
warto$¢ przekracza 760, 00 zt brutto, obowigzek uiszczenia optat podatkowych od nagrod lezy po
stronie uczestnika Konkursu. [G1]
6.4 Jesli zwycigzca Konkursu nie spetni ktoregokolwiek z warunkow Regulaminu 1 nie odbierze
przyznanej mu nagrody w terminie wyznaczonym przez Organizatora, przyshugujagce mu prawo do
nagrody wygasa. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za niezgodne ze stanem faktycznym
podanie przez Laureata danych kontaktowych m.in. adresu e-mail, nr telefonu, adresu oraz innych
danych niezbgdnych do jego identyfikacji 1 przekazania nagrody.

6.5 Nagrody zostang wydane poprzez wystanie ich do Zwyciezcy za posrednictwem kuriera na
adres wskazany przez Zwycigzc¢ w terminie 7 dniu od dnia powiadomienia, o wynikach konkursu.

§ 7 Komisja konkursowa
7.1 Organizator powotuje Komisj¢ konkursowa, ktéra czuwac bedzie nad prawidlowym
przebiegiem Konkursu. Liczbe cztonkéw Komisji oraz osoby wchodzace w jej sktad okresla
Organizator.
7.2 Do zadan Komisji konkursowej nalezy:
a) sprawdzenie czy dany Uczestnik Konkursu spetnia wszystkie warunki uczestnictwa
w Konkursie,
b) wybranie 3 wyrdznionych prac.
7.3 Komisja pracuje na posiedzeniach niejawnych, w ktorych nie mogg bra¢ udziatu Uczestnicy
Konkursu. Z posiedzen Komisji sporzadzany jest protokot.

§ 8 Dane osobowe

8.1 Organizator jest administratorem danych osobowych Uczestnikow Konkursu zgodnie z
przepisami ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. 2002 r. nr 101
poz. 926 tekst jednolity z p6zn. zm.). Wszystkie dane uczestnikéw konkursu bedg przetwarzane w
celu przeprowadzenia Konkursu okreslonego niniejszym Regulaminem oraz w szeroko pojetych
celach marketingowych, a takze celach statystycznych, analitycznych oraz nawigzania kontaktu z



wiladcicielem danych. Uczestnikowi konkursu, ktérego dane zostang umieszczone w zbiorze danych
osobowych, stuzy prawo wgladu do jego danych osobowych oraz ich poprawienia.

8.2 Podanie danych osobowych jest dobrowolne, jednakze warunkiem otrzymania nagrody w
konkursie jest zgoda na przetwarzanie danych osobowych.

§ 9 Prawa autorskie
9.1 Organizator dziatajac na podstawie art. 921 § 3 kodeksu cywilnego zastrzega, ze z chwila
wyslania Zgltoszenia konkursowego przez Uczestnika konkursu cato$¢ autorskich praw
majatkowych do zgloszonego tekstu w rozumieniu Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim 1 prawach pokrewnych (Dz.U.06.90 631 zpdzn. zm) przechodzi na organizatora
konkursu, ktéry zastrzega sobie prawo do wykorzystania nadestanych tekstow
w materialach marketingowych.

§ 10 Postepowanie reklamacyjne

10.1 Reklamacje zwigzane ze sposobem przeprowadzenia Konkursu bedg przyjmowane w formie
pisemnej w siedzibie Organizatora, w terminie do 7 dni od momentu poinformowania o wynikach
Konkursu. Prawo do ztozenia reklamacji przystuguje jedynie Uczestnikom Konkursu.

10.2 Reklamacje beda rozpatrywane w terminie do 14 dni od daty ich otrzymania. O wyniku
postepowania reklamacyjnego osoby zglaszajace reklamacje zostang powiadomione pisemnie
niezwlocznie po ich rozpatrzeniu.

§ 11 Postanowienia koncowe
11.1 Organizator zastrzega mozliwo$¢ przedhuzenia trwania Konkursu i zmian w Regulaminie z
tym, ze zmiany Regulaminu nie mogg mie¢ wptywu na prawa juz nabyte i obowigzuja od momentu
podania ich do wiadomosci Uczestnikow Konkursu przez publikacje na stronie konkursowe;.
Organizator zastrzega sobie roéwniez prawo do odwotania Konkursu, z zastrzezeniem, ze odwotanie
nie moze mie¢ wptywu na prawa juz nabyte przez jego uczestnikow.
11.2 W sprawach nienormowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg przepisy
Kodeksu cywilnego oraz innych przepisow powszechnie obowigzujacych.



